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DIE LETZ FE SEITE

EIN ANRUF BEI ...
Paul Poder

SUDTIROL P; : Wie geht es
den Tourlsmusbetrleben in Sidtirol?
\UL | :: Die gesamte Branche ist
Zuverswhthch und stellt sich den Her-
ausforderungen. Sowohl die einzelnen
Hotel- oder Gastbetriebe als auch die
Tourismusorganisationen vor Ort ha-
ben die Veranderungen auf den interna-
tionalen Markten erkannt und entspre-
chend reagiert.

Wie muss sich heute ein Tourismusbe-
trieb prasentieren?

Nach wie vor gilt es sich von den jewei-
ligen Mitanbietern abzuheben. Die un-
verkennbaren Merkmale und den Mehr-
wert eines Hotels, eines Dorfes oder
einer spezifischen Talschaft zu kom-
munizieren. Es geht darum, eine starke
Identitéit zu pragen, ein Erscheinungs-
bild zu schaffen, an dem sich der Gast
orientieren kann.

Die Printmedien sind in einer Krise,
wird allenthalben vermeldet. Kénnen
Sie das als Partner groBBer deutscher
und Schweizer Zeitungen bestéitigen?
Qualitit wird weiterhin bestehen blei-
ben. Dies gilt besonders fiir den Print-
bereich. Etablierte Tageszeitungen und
Magazine kénnen sich nach wie vor
grofiter Beliebtheit und Nachfrage er-
freuen. Print wird auf jeden Fall auch in
Zukunft eine fithrende Rolle im Bereich
der Touristikwerbung spielen.
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Paul Péder, Account Supervisor bei OP
Werbung Fachagentur fiir Tourismus-
werbung und -kommunikation

Wie wichtig ist die Werbung in digitalen
Medien?
Die neuen Medien sind zu einem fixen
Bestandteil unseres Alltages geworden.
Das Netz vermittelt eine globale Uber-
sicht und erméglicht einen unmittel-
baren Zugriff auf alle gewiinschten In-
formationen. Zudem kann das Internet
geradezu ,,alles visualisieren und somit
eine Gesamtiibersicht vermitteln. Eine
unauthaltsame Performance erleben die
sozialen Netzwerke. Sie verbinden, ver-
mitteln und sozialisieren. Sie schaffen
weitreichende Interessengemeinschaften
auch iiber Kontinente hinweg und invol-
vieren weite Kreise. :
INTERVIEW: PETER SEEBACHER
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Engl gegen Sterne

Nun wird der Engl also ein Stern. Ge-
nauer gesagt: Christoph Engl wird ein
Siidstern - hochstwahrscheinlich. Siid-
stern nennt sich das Netzwerk, in dem
jene Siidtiroler zusammengeschlossen
sind, die - meist aus Arbeitsgriinden
- im Ausland leben. So wie in Bilde
Herr Engl. Der langjéhriger Direktor
der SMG tut im Alter von tiber fiinfzig
Jahren das, was viele junge, hoch qua-
lifizierte Stidtiroler mit Anfang zwan-
zig machen: Er geht ins Ausland, nach
Niirnberg. Christoph Engl miisste das
nicht tun, es ist seine freie Entschei-
dung. Aber viele jungen Stdtiroler mit
bester Ausbildung haben keine andere
Wahl, wenn sie die Karriereleiter er-
klimmen, etwas Grof3es auf die Beine.
stellen wollen. Die Moglichkeiten au-
Berhalb Siidtirols sind eben vielfiltiger,
das Klima fiir Newcomer offener und
freier. Natiirlich kann Siidtirol auch
stolz auf seine ,, Arbeitsexporte” sein,
stolz darauf, dass junge Stidtiroler Ar-
beitskrifte auch auf Arbeitsmirkten
ohne Proporzzwang bestehen kénnen.
Trotzdem: mehr gut ausgebildete, welt-
gewandte, polyglotte und welterfah-
rene junge Menschen wiirden auch un-
serem kleinen Land guttun. Deshalb,
liebes Ausland, gib uns unsere Sterne
wieder. Du bekommst jetzt ja einen
Engl dafiir.
PETER SEEBACHER
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